ABSTRAK

Bisnis pengolahan produk pangan di Indonesia sangat
berkembang dengan cepat sehingga  persaingan semakin
meningkat. Potensi perusahaan yang bernama PT. Metro Mesin
Mendunia yang berlokasi di Malang menunjukkan bisnis
industri aneka mesin yang berkualitas dan harga terjangkau
dengan kebutuhan konsumen yang beragam. Tujuan penelitian
adalah mempelajari dan menganalisa koleksi produk yang
dihasilkan, harga yang ditawarkan serta pemasaran mesin
industri. Metode Penelitian yaitu studi wawancara dan diskusi
dengan pihak terkait yang berhubungan dengan potensi produk
mesin dan metode diskriptif kualitatif. Parameter yang diukur
adalah koleksi produk dalam waktu 2 tahun mulai tahun 2022
hingga 2024. Hasil penelitian menjelaskan bahwa pemasaran
produk yang paling banyak diminati mesin industri pengolahan
pangan yang terdiri produk olahan pertanian, perikanan, dan
peternakan. Harga paling rendah adalah jenis mesin ice crusher
senilai Rp 1.500.00 dan harga pemasaran mesin yang paling
tinggi Rp 145.000.000 jenis mesin minuman. Konsumen meliputi
Instansi Universitas Islam Malang dan PT. Buana Prima Raya
serta UMKM. Pemasaran menggunakan Whatshap, Instagram,
Tiktok dan Toko On line secara Nasional..
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