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Abstraksi 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

pengaruh variabel bebas Promosi, Lokasi, Dan Variasi Produk 

terhadap variabel terikat yaitu Keputusan Pembelian di Seduhlur 

Coffee Kediri. Metode penelitian ini adalah kuantitatif. Penelitian ini 

menggunakan uji regresi linier berganda dengan menggunakan 

bantuan software SPSS 26. Teknik pengambilan sampel penelitian ini 

menggunakan samping insidental. Berdasarkan hasil dari penelitian 

maka dapat disimpulkan bahwa Promosi berpengaruh secara parsial 

dan positif terhadap Keputusan Pembelian. Lokasi berpengaruh 

secara parsial dan positif terhadap Keputusan Pembelian. Variasi 

Produk berpengaruh secara parsial dan positif terhadap Keputusan 

Pembelian. Promosi, Lokasi, Dan Variasi Produk berpengaruh positif 

signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian. Diharapkan 

dengan adanya penelitian ini Seduhlur Coffee lebih meningkatkan 

berbagai factor guna membuat konsumen melakukan Keputusan 

Pembelian. 
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