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RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan 

menganalisis jalur pemasaran buah nanas varietas Simplex di 

Desa Babadan, Kecamatan Ngancar, Kabupaten Kediri, guna 

menentukan saluran yang paling efisien dan 

menguntungkan bagi petani. Pendekatan yang digunakan 

adalah kuantitatif dengan teknik analisis yang mencakup 

identifikasi saluran pemasaran, fungsi pemasaran, 

perhitungan margin dan biaya pemasaran, rasio keuntungan, 

serta farmer share di setiap saluran. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat lima jalur pemasaran utama, 

yaitu: (I) petani-konsumen, (II) petani-pengecer-konsumen, 

(III) petani-pedagang besar-pengecer-konsumen, (IV) petani-

pedagang besar-konsumen, dan (V) petani-

pengepul/koperasi-pasar modern-konsumen. Saluran I 

terbukti paling efisien karena memotong mata rantai 

distribusi, sehingga petani memperoleh farmer share terbesar 

dan menanggung biaya pemasaran yang paling rendah. 

Saluran II juga tergolong cukup efisien meskipun terdapat 

satu perantara, karena margin dan biaya tambahan masih 

terkendali. Sebaliknya, saluran III dan IV menunjukkan 

efisiensi rendah akibat panjangnya rantai distribusi dan 

pembagian keuntungan yang lebih besar kepada perantara. 

Sementara itu, saluran V yang melibatkan koperasi dan pasar 

modern menunjukkan efisiensi cukup tinggi, dengan rasio 
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keuntungan mencapai 4,62 serta nilai tambah ekonomi yang 

signifikan. Namun, efisiensi ini sangat tergantung pada 

kemampuan petani dalam memenuhi standar mutu dan 

membangun kemitraan dengan lembaga koperasi atau 

pengepul yang profesional. Secara keseluruhan, efisiensi 

pemasaran dipengaruhi oleh jumlah pelaku dalam rantai 

distribusi, fungsi dan peran lembaga pemasaran, serta akses 

petani terhadap kelembagaan dan pasar bernilai tinggi. Oleh 

karena itu, peningkatan kapasitas petani dalam pengelolaan 

mutu, dukungan kelembagaan, serta strategi pemasaran 

langsung menjadi kunci untuk meningkatkan pendapatan 

dan keberlanjutan usaha tani nanas di wilayah tersebut. 
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Marketing Efficiency of Simplex Pineapple Variety (Ananas 

comosus L.) in Babadan Village, Ngancar Sub-district, Kediri 

Regency, under the supervision of: Nastiti Winahyu, SE., M.Si 

dan Endro Puji Astoko, S.P., M.M.A. 

SUMMARY 

This study aims to identify and analyze the marketing 

channels of the Simplex pineapple variety in Babadan Village, 

Ngancar Sub-district, Kediri Regency, in order to determine the 

most efficient and profitable channel for farmers. A quantitative 

approach was used, with analytical techniques including the 

identification of marketing channels, marketing functions, 

calculation of marketing margins and costs, profit ratios, and the 

farmer’s share in each channel. The results show that there are five 

main marketing channels: (I) farmer-consumer, (II) farmer-retailer-

consumer, (III) farmer-wholesaler-retailer-consumer, (IV) farmer-

wholesaler-consumer, and (V) farmer-collector/cooperative-modern 

market-consumer. Channel I proved to be the most efficient as it 

shortens the distribution chain, allowing farmers to obtain the 

highest farmer’s share while incurring the lowest marketing costs. 

Channel II is also considered fairly efficient despite involving one 

intermediary, as the margins and additional costs remain 

manageable. In contrast, Channels III and IV are less efficient due 

to their longer distribution chains and a greater share of profit taken 

by intermediaries. Meanwhile, Channel V, which involves 

cooperatives and modern markets, shows relatively high efficiency 

with a profit ratio of 4.62 and significant added economic value. 

However, this efficiency highly depends on farmers' ability to meet 

quality standards and establish partnerships with cooperatives or 

professional collectors. Overall, marketing efficiency is influenced 

by the number of actors in the distribution chain, the role and 
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function of marketing institutions, and farmers’ access to 

institutions and high-value markets. Therefore, improving farmers' 

capacity in quality management, institutional support, and direct 

marketing strategies is essential to increase income and ensure the 

sustainability of pineapple farming in the region. 
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