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Abstraksi 

      Studi ini tujuannya untuk mengevaluasi pengaruh harga, 

kualitas produk, dan promosi terhadap keputusan pembelian 

pada UD Kerupuk Rambak Lestari Eco Tulungagung. Penelitian 

ini mempergunakan data primer dari  penyebaran kuesioner dan 

sekunder dari tinjauan pustaka. Populasinya yaitu seluruh 

konsumen UD Kerupuk Rambak Lestari Eco Tulungagung, 

dengan sampelnya berjumlah 100 responden yang ditetapkan 

dengan metode Accidental Sampling. Penelitian ini mengadopsi 

pendekatan kuantitatif dengan teknik analisa datanya melalui uji 

instrumen, asumsi klasik, serta hipotesis. Analisis yang dilakukan 

dengan menggunakan SPSS versi 27 mengindikasikan bahwa baik 

secara kolektif maupun individual, harga, kualitas produk, dan 

promosi pengaruhnya signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada UD Kerupuk Rambak Lestari Eco Tulungagung. 
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