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ABSTRAKSI

Penelitian ini membahas tentang audit pemasaran yang dilaksanakan pada industri
kreatif tenun ikat. Penelitian ini bertujuan menilai dan mengevaluasi sistem
pemasaran industri untuk memastikan kesesuaiannya dengan standar yang
ditetapkan dan melakukan analisis matriks swot untuk menilai kekuatan, kelemahan,
peluang, dan acaman yang ada pada industri kreatif tenun ikat Kediri. Jenis penelitian
ini adalah deskriptif kualitatif, sedangkan teknik pengambilan data dilakukan dengan
observasi, dan wawancara. Teknik analisis datanya adalah menggunakan langkah
audit pemasaran serta matriks SWOT. Hasil penelitian perhitungan ICQ menunjukan
3 industri tenun ikat pemasarannya kurang efektif yakni tenun ikat sinar barokah,
tenun ikat kurniawan, dan tenun ikat sampoerna 2, dan 3 industri tenun ikat lainnya
pemasarannya cukup efektif yakni tenun ikat kodok ngorek 1, tenun ikat medali mas
1, dan tenun ikat bandoel, sedangakan 3 industri tenun ikat lagi pemasarannya sangat
efektif yakni tenun ikat palugada, tenun ikat mulya, tenun ikat adia bag
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