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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Shopping
Lifestyle (X1) Hedonic Motivation (X2) dan Fashion Involvement
(X3) terhadap Impulse Buying (Y) produk Fashion di Marketplace
(Study kasus pada Mahasiswa di Kota Kediri). Teknik
pengambilan sampel menggunakan teknik non probability
sampling, accidental sampling dengan mengambil pengguna
Marketplace sebanyak 200 pengguna di Kota Kediri sebegai
sampel. Teknik analisis yang digunakan adalah uji instrumen
validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linier
berganda, uji hipotesis, dan uji koefisien determinan R2.

Hasil Persamaan regresi Y = 0,846 + 0,245 X1 + 0,380 X2 + 0,539
X3 + e. Hasil uji F menunjukkan bahwa nilai F sebesar 20,443
Sig. 0,000. Karena nilai Sig. kurang dari 0,05, maka HO ditolak
yang artinya Shopping Lifestyle (X1), Hedonic Motivation (X2),
dan Fashion Involvement (X3) berpengaruh positif terhadap
Impulse Buying secara simultan.

Kata Kunci: Shopping Lifestyle, Hedonic Motivation, Fashion
Involvement, Impulse Buying.
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