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ABSTRAKSI 

 
Penelitian ini membahasan mengenai pengaruh citra 

perusahaan, gaya hidup dan kepuasan terhadap keputusan 

menggunakan E-wallet Aladin. Tujuan penelitian ini untuk 

menganalisis pengaruh citra perusahaan, gaya hidup dan 

kepuasan terhadap keputusan menggunakan E-wallet Aladin 

baik secara parsial dan simultan. Populasi dalam penelitian ini 

adalah pengguna E-wallet aladin di Kota Kediri sebanyak 540, 

dengan menggunakan purposive sampling diperoleh sampel 

sebanyak 85 responden. Metode pengumpulan data 

menggunakan survey dengan instrumen kuisioner. Teknik 
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analisis menggunakan statistik inferensial yaitu uji validitas, 

reliabilitas, uji korelasi berganda, uji regresi linear berganda dan 

uji hipotesis t dan F. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

citra perusahaan berpengaruh secara parsial dan signifikan 

terhadap keputusan penggunaan E-Wallet Aladin. Gaya hidup 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan penggunaan E-

wallet Aladin. Kepuasan berpengaruh parsial dan signifikan 

terhadap penggunaan E-wallet Aladin. Secara simultan citra 

perusahaan, gaya hidup dan kepuasan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan penggunaan E-wallet Aladin. 

 
Kata Kunci : Citra Perusahaan, Gaya Hidup, Kepuasan, 

Keputusan Penggunaan 
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ABSTRACT 

 
This research discusses the influence of company image, lifestyle, 

and satisfaction on the decision to use the Aladin E-wallet. The purpose 

of this study is to analyze the partial and simultaneous effects of 

company image, lifestyle, and satisfaction on the decision to use the 

Aladin E-wallet. The population in this study is Aladin E-wallet users 

in Kediri City, totaling 540. Using purposive sampling, 85 respondents 

were obtained as samples. Data collection method used a survey with a 

questionnaire instrument. The analysis technique used inferential 

statistics, namely validity test, reliability test, multiple correlation test, 

multiple linear regression test, and hypothesis testing t and F. The 
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results of this study indicate that the company image has a partial and 

significant effect on the decision to use the Aladin E-wallet. Lifestyle 

does not have a significant effect on the decision to use the Aladin E-

wallet. Satisfaction has a partial and significant effect on the use of the 

Aladin E-wallet. Simultaneously, company image, lifestyle, and 

satisfaction have a significant effect on the decision to use the Aladin E-

wallet. 

 

Keyword: Company Image, Lifestyle, Satisfaction, Usage 

Decision 
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