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Abstrak 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 
Lokasi,kualitas layanan dan cita rasa terhadap minat pembelian 
ulang di kedai kopi 66 Kediri. Jenis penelitian ini adalah 
kuantitatif asosiatif kausal, dengan metode pengambilan 
sampelnya menggunakan adalah accidental sampling. Data 
penelitian ini diperoleh melalui data primer dan sekunder. 
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen kedai kopi 66 
kediri Sampel dalam penelitian ini sebanyak 384 konsumen 
dengan teknik pengambilan sampel menggunakan google form. 
Teknik analisis yang digunakan yaitu uji validitas, uji reliabilitas, 
uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan koefesien 
determinasi.  
 Hasil penelitian menunjukan bahwa hasil t secara parsial 
variabel lokasi, kualitas layanan dan cita rasa berpengaruh secara 
signifikan terhadap minat pembelian ulang di kedai kopi 66 
Kediri. Hasil uji F secara simultan lokasi, kualitas layanan dan 
cita rasa berpengaruh secara signifikan terhadap minat 
pembelian ulang di kedai kopi 66 kediri. 

 
Kata Kunci : Lokasi, Kualitas Layanan,dan Cita Rasa. 
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