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Abstraksi 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh 

Perputaran Persediaan Dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap 

Profitabilitas Dengan Ukuran Perusahaan Sebagai Variabel 

Moderasi (Studi Kasus pada Perusahaan Retail yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2019-2022). Variabel profitabilitas 

diproksikan dengan ROA. Teknik pengambilan sampel dalm 

penelitian ini menggunakan metode purposive sampling. Sampel 

akhir yang diperoleh yaitu sebanyak 28 perusahaan. Penelitian ini 

menggunakan data sekunder yang diperoleh melalui website 

resmi Bursa Efek Indonesia (BEI). Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan menggunakan analisis regresi 

moderasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial dan 

simultan perputaran persediaan dan pertumbuhan penjualan 

tidak berpengaruh terhadap profitabilitas. Ukuran perusahaan 

tidak mampu memoderasi, yaitu memperlemah hubungan 

perputaran persediaan terhadap profitabilitas. Ukuran 
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perusahaan mampu memoderasi pengaruh pertumbuhan 

penjualan terhadap profitabilitas 

Kata Kunci : Perputaran persediaan, Pertumbuhan penjualan, 

Profitabilitas, Ukuran perusahaan.
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