MOH. RAIHAN ADITIYA PRIMADITO 21542010007 Saluran
Dan Bauran Pemasaran Produk Agribisnis Di Peternakan Donba

Enggar Kecamatan Pare Kabupaten Kediri di bawah bimbingan
Heru Setiyadi, S.P., M.Sc. dan Vifi Nurul Choirina, S.P., M.Sc.

RINGKASAN

Penelitian ini dilakukan di peternakan Donba Enggar di
Kecamatan Pare pada bulan November hingga Desember 2024
dengan tujuan untuk mengetahui saluran dan margin pemasaran
produk Agribisnis yang terdapat di Peternakan Donba Enggar
serta menganalisi bauran pemasaran 4P (product, place, price,
promotion) dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif.

Semua saluran produk Agribisnis di Peternakan Donba
Enggar dengan produk Agribisnis domba dan pakan dapat
dikatakan efisien karena memiliki nilai farmer’s share lebih dari
40%. Bauran pemasaran produk peternakan Donba Enggar yaitu
domba dan pakan, peternakan Donba Enggar menggunakan jenis
kandang panggung dengan manajenem kandang yang modern
didukung dengan lokasi yang strategis akan ketersediaan bahan
pakan. Harga yang ditetapkan Donba Enggar pada setiap produk
mengikuti harga pasar kecuali produk pakan karena produk
pakan diproduksi sendiri oleh peternakan Donba Enggar. Pada
peternakan Donba Enggar semua proses promosi dilakukan
dengan sistem word of mouth marketing atau mulut ke mulut dan
memanfaatkan media  youtube sebagai sarana  untuk
mempromosikan.
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MOH. RATHAN ADITIYA PRIMADITO 21542010007 Marketing
Channels and Mix of Agribusiness Products at Donba Enggar

Farm, Pare District, Kediri Regency under the guidance by Heru
Setiyadi, S.P., M.Sc. and Vifi Nurul Choirina, S.P., M.Sc.

SUMMARY

This study was conducted at Donba Enggar Farm, located
in Pare District, from November to December 2024, with the aim of
identifying the marketing channels and margins of agribusiness
products at Donba Enggar Farm and analyzing the 4P marketing
mix (product, place, price, promotion) using a qualitative
descriptive method.

All agribusiness product channels at Donba Enggar
Livestock, including sheep and feed agribusiness products, can be
considered efficient as they have a farmer's share value of more
than 40%. The marketing mix for Donba Enggar Farm's products,
which includes sheep and feed, involves the use of elevated
housing with modern management systems supported by a
strategic location with access to feed resources. Donba Enggar
Farm sets product prices based on market rates, except for feed
products, which are produced in-house by the farm. All
promotional activities at Donba Enggar Farm are conducted
through word-of-mouth marketing and leveraging YouTube as a
promotional platform.
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