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[bookmark: _bookmark0]Abstraksi
Dalam penelitian ini dilatar belakangi dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh social media marketing dan citra merek terhadap minat beli lip cream wardah. Metode dalam penelitian ini menggunakan motode kuantitatif dengan penyebaran kuesioner untuk memperoleh data. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah uji regresi linier dengan bantuan SPSS 26 . Teknik pengambilan sampel penelitian ini menggunakan purposive sampling.Jumlah sampel yangdigunakan pada penelitian ini sebanyak 71 responden. Hasil dari pengujian ini secara parsial menunjukkan bahwa variabel social media marketing berpengaruh positif terhadap minat beli. Variabel citra merek berpengaruh positif terhadap minat beli. Hasil uji F menunjukkan variabel social media marketing dan citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli.Jadi hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa social media marketing dan citra merek secara parsial berpengaruh signifikan terhadap minat beli lip cream wardah pada mahasiswi UNISKA Kediri.
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