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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
faktor psikologis Fear of Missing Out (FOMO), literasi keuangan,
dan intensitas penggunaan media sosial terhadap keputusan
investasi saham mahasiswa Manajemen Keuangan Universitas
Islam Kadiri (UNISKA) Kota Kediri. Metode yang digunakan ini
adalah survei kuantitatif dengan jumlah responden sebanyak 60
orang, yang dianalisis menggunakan regresi linier berganda.
Hasil menunjukkan bahwa FOMO dan literasi keuangan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan investasi,
sementara intensitas media sosial tidak berpengaruh signifikan
secara parsial. Temuan ini menekankan bahwa faktor motivasi
psikologis dan pengetahuan keuangan lebih menentukan
keputusan investasi dibandingkan pengaruh langsung media
sosial.
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ABSTRACT

This study aims to examine the influence of psychological factors
Fear of Missing Out (FOMO), financial literacy, and sosial media
usage on stock investment decisions among Financial Management
students at the Islamic University of Kadiri (UNISKA), Kediri. Using a
quantitative survey method, data from 60 students were analyzed
through multiple linear regression. Results indicate that FOMO and
financial literacy have a positive and significant impact on investment
decisions, while sosial media intensity does not show a significant
partial effect. The findings highlight the importance of psychological
motivation and financial knowledge in investment behavior, with sosial
media having an indirect influence.
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