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Abstraksi

Di era globalisasi ini, Indonesia menghadapi persaingan industri yang ke,
khususnya di industri kuliner yang semakin terbuka dan bebas. Putra Nitweni
adalah resto dan pusat oleh-oleh terbesar yang inemiliki fasilitas paling lergl-ap
di daerah Magetan. Tindakan strategi perlu diambil oleh para manajer untuk sclalu
inovatif, memahami tren pasar dan adaptif agar dapat bertahan di era pandemi
Covid 19. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Strategi Promo:i pidt
Resto dan Pusat Oleh-Oleh Putra Nirwana Magetan selama masa pandemi Covid
dalam meningkatkan penjualan produk.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dan anal:sis
keabsahan data triangulasi. Pengumpulan data dilakukan dengan observ: si.
wawancara, dan dokumentasi. Hasil analisis yang diperoleh dalam penelitian ini
menujukkan bahwasannya Resto dan Pusat Oleh-Oleh Putra Nirwana Magciar
menerapkan beberapa bauran promosi, yakni : periklanan, promosi penjualar
melalui penyediaan contoh produk, potongan harga dan gratis ongkos Kirin.
melakukan hubungan masyarakat, penjualan perorangan dan pemasaran langsur g.
Selain itu, promosi yang dilakukan Resto dan pusat oleh-oleh Putra Nirwaia
Magetan melalui pemanfaatan media promosi berupa internet (media sosi:l)
melalui instagram dan grup whatsapp pelaku wisata (table top) sehingga resto din
pusat oleh-oleh Putra Nirwana dapat bertahan di era pandemi.
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