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Abtraksi

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh antara brand
image dan inovasi produk secara parsial dan simultan terhadap keputusan
pembelian pada Holland Bakery Cabang Kediri.

Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik
purposive sampling vyaitu teknik pengambilan sampel berdasarkan kriteria
tertentu. Sampel pada penelitian sebanyak 30 konsumen. Data diperoleh melalui
angket, observasi dan wawancara. Alat pengukur data yang digunakan ialah skala
likert. Teknik analisa yang digunakan ialah uji validitas, uji reliabilitas, regresi
linier berganda, uji-t dan uji-F.

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image berpengaruh
signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian, inovasi produk
borpengaruh signifikan sccara parsial terhadap keputusan pembelian. Hasil uji
simultan didapatkan bahwa variabel brand image dan inovasi produk secara
simultan berpengaruh dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian.
Variabel yang paling dominan mempengaruhi variabel inovasi produk. Hasil
penelitian ini memberikan implikasi bahwa vaniztcl tranl fnogc doo o lnovesl
produk yang diberikan sudah baik, brand image sudah bervariasi secara inovasi
produk mengikuti trend yang ada sehingga Holland Bakery Kediri perlu
mempertahankan brand image dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian
konsumen.
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