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Abstrak 

 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk memenuhi, 

menjelaskan dan membuktikan hipotesis bahwa harga, promosi, 

dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

pada Toserba Mbangi Mart Woromarto Purwoasri.  

Penelitian ini menujunjukan bahwa variabel harga 

(X1),Promosi (X2), Kualitas produk (X3) berpengaruh secara parsial 

terhadap keputusan pembelian (Y) di Toserba Mbangi Mart. 

Harga memiliki nilai signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05 dan thitung 

> ttabel yaitu sebesar 11,786 > 1,966. Promosi memiliki nilai 

signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05 dan thitung > ttabel yaitu sebesar 

11,188 > 1,966. Kualitas produk memiliki nilai signifikansinya 

sebesar 0,000 < 0,05 dan thitung > ttabel yaitu sebesar 6,841 > 1,966. 

Ketiga variabel tersebut juga berpengaruh secara simultan 

terhadap keputusan pembelian 0,000 < 0,05 dan Fhitung > Ftabel yaitu 

sebesar641,346 >2,628. 

 

Kata Kunci : Harga, Promosi, Kualitas Produk dan keputusan pembelian.  
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