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Abstrak

ian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel
yaitu Media Sosial, Penetapan Harga dan Promosi

variabel terikat yaitu Keputusan Pembelian Ulang pada

Bersahaja. Metode yang digunakan penelitian ini
de kuantitatif. Penelitian ini menggunakan uji regresi
dengan menggunakan bantuan SPSS 25. Populasi
ini sebanyak 226 konsumen dengan sampel 107

mc:dental sampling. Berdasarkan hasil penelitian
mpu bahwa Media Sosial secara parsial
pas:tif dan signifikan terhadap Keputusan
ng, Penetapan Harga berpengaruh positif dan

parsial secara signifikan terhadap
elian Ulang, Media Sosial, Penetapan Harga dan
simultan berpengaruh secara simultan terhadap
belian Ulang. Saran Kedai Kopi Bersahaja dapat
an media sosial dengan konten yang menarik dan
esuaikan harga secara berkala, serta menawarkan
g variatif. Sinergi ketiga aspek ini diharapkan
katkan keputusan pembelian ulang konsumen.
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