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ABSTRAKSI

Penelitian ini membahas tentang pengaruh experiential marketing, price
fairness dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian di Simple Coffee
Kediri, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan hasil
experiential marketing, price fairness dan kualitas produk terhadap keputusan
pembelian di Simple Coffee Kediri. Metode yang digunakan dalam penelitian ini
yaitu deskriptif kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel menggunakan
purposive sampling. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
pelanggan yang melakukan pembelian lebih dari 3 kali di Simple Coffee Kediri
pada bulan Januari 2023 s/d Februari 2023 yang berjumlah 130 pelanggan.
Penentuan jumlah sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus slovin dan
diperoleh sampel sejumlah 98 responden.

Pengelolaan data pada penelitian ini yaitu Uji Validitas, Uji Reliabilitas,
Uji Asumsi Klasik, Uji Regresi Linier Berganda, Uji Koefiesin Determinasi (R?),
Uji T, dan Uji F. Hasil dari penelitian ini adalah experiential marketing
berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan
0,021 < 0,05. Price fairness berpengaruh secara parsial terhadap keputusan
pembelian dengan nilai signifikan 0,031 < 0,05. Kualitas produk berpengaruh
secara parsial terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05.
Experiential marketing, price fairness, dan kualitas produk berpengaruh secara
simultan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05.
Sehingga Simple Coffee Kediri dapat lebih memperhatikan experiential
marketing, price fairness, serta meningkatkan kualitas produk agar dapat
meningkatkan jumlah pembelian produk yang dipasarkan di Simple Coffee Kediri.

Kata Kunci : Experiential Marketing, Price Fairness Dan Kualitas Produk ,dan
keputusan Pembelian.
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ABSTRACTION

This study discusses the effect of experiential marketing, price fairness and
product quality on purchasing decisions at Simple Coffee Kediri. This study aims
to identify and explain the results of experiential marketing, price fairness and
product quality on purchasing decisions at Simple Coffee Kediri. The method used
in this research is descriptive quantitative with the sampling technique using
purposive sampling. The population used in this study were customers who made
purchases more than 3 times at Simple Coffee Kediri from January 2023 to
February 2023, a total of 130 customers. Determination of the number of samples
in this study using the slovin formula and obtained a sample of 98 respondents.

Data management in this study is the Validity Test, Reliability Test,
Classical Assumption Test, Multiple Linear Regression Test, Coefficient of
Determination Test (R2), T Test, and F Test. The result of this study is that
experiential marketing has a partial effect on purchasing decisions with a
significant value of 0,021 < 0,05. Price fairness has a partial effect on purchasing
decisions with a significant value of 0,031 < 0,05. Product quality has a partial
effect on purchasing decisions with a significant value of 0,000 < 0,05.
Experiential marketing, price fairness, and product quality have a simultaneous
effect on purchasing decisions with a significant value of 0,000 < 0,05. So that
Simple Coffee Kediri can pay more attention to experiential marketing, price
fairness, and improve product quality in order to increase the number of
purchases of products marketed at Simple Coffee Kediri.

Keywords: Experiential Marketing, Price Fairness and Product Quality, and
Purchasing decisions.
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