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Abstrak: penelitian ini untuk menggali lebih jauh tentang pencarian informasi tindakan mengenai 

kesadaran konsumen terhadap promosi yang dilakukan Avoskin Beauty pada Digital Marketing, dan 

berlanjut pada tingkat pengetahuan konsumen untuk mencari informasi pada konsumen millennial di 

Kab. Tulungagung. Terdapat pengaruh yang positif antara Digital Marketing terhadap keputusan 

pembelian konsumen millennial untuk pembelian produk perawatan kecantikan pada marketplace 

avoskinbeauty.com di kota Tulungagung. Terdapat pengaruh yang positif antara Brand Image 

terhadap keputusan pembelian konsumen millennial untuk pembelian produk perawatan kecantikan 

pada marketplace avoskinbeauty.com di kota Tulungagung. Terdapat pengaruh yang positif antara 

e-Word of mouth terhadap keputusan pembelian konsumen millennial untuk pembelian produk 

perawatan kecantikan pada marketplace avoskinbeauty.com di kota Tulungagung. 
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Abstract: this research is to dig further about information seeking actions regarding consumer 

awareness of promotions carried out by Avoskin Beauty in Digital Marketing, and continue at the 

level of consumer knowledge to seek information on millennial consumers in Kab. Tulungagung. 

There is a positive influence between Digital Marketing on the purchasing decision of millennial 

consumers to purchase beauty care products at the avoskinbeauty.com marketplace in the city of 

Tulungagung. There is a positive influence between Brand Image and millennial consumer 

purchasing decisions to purchase beauty care products on the avoskinbeauty.com marketplace in the 

city of Tulungagung. There is a positive influence between e-Word of mouth on purchasing decisions 

of millennial consumers to purchase beauty care products on the avoskinbeauty.com marketplace in 

the city of Tulungagung. 
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